RIPPLERS 7 TIPS FOR BATTRE ARS- OCH HALLBARHETSREDOVISNINGAR!

TYDLIGT SYFTE

Varfér gér du en redovisning? Faststall fran bor-

jan om din ars- och/eller héllbarhetsredovisning

har ett bredare syfte én att uppfylla dina lag-
stadgade rapporteringskrav. Vad &r det 6nskade resulta-
tet? Satt upp ett tydligt gemensamt mal och aterkom till
det kontinuerligt ldngs processens géng.

DISPOSITION OCH NAVIGERING

Hur struktureras innehdllet p& basta satt? Se till

att det finns ett logiskt fldde och ta hdnsyn till

att olika mélgrupper har olika behov. En bra rap-
port ska gd att ta till sig pé olika detaljnivéer men dndé
férmedla en bra helhetsbild oavsett om lasaren bara
bladdrar eller scrollar igenom. De flesta IGsare kommer
att dyka in och ut — gér det enkelt fér dem.

FORM OCH FORMAT

Tank pé vilka format som &r mest Iampliga for

malgruppen. Ska den tryckas, publiceras som

PDF eller ska du gd helt digitalt mot en webba-
serad och mer interaktiv rapport? Eller en kombination?
Det blir t ex allt vanligare med en kortversion for en
bredare publik, liksom med separata appendix och icke-
finansiella noter for mer detaljerade upplysningar.
Fundera ocksé pé hur du kan utnyttja sjdlva formen for
att férstérka varumdrket och beréttelsen och sdrskilja
dig. Har finns utrymme fér kreativitet.

ASA WILDE

GRUNDARE & SENIOR RADGIVARE

Har du en rapport du vill diskutera?

Kontakta mig pd asa@rippler.se
eller pa 070- 886 87 99.

BERATTELSEN

Vad dr det viktigaste fér din affdr och ditt varu-

marke framét? Och vad hdnde i ditt féretag

under det gdngna dret som belyser det ni vill
férmedla? Ge I&sarna en historia och ett sammanhang
och inte enbart fakta och siffror. Férsék hitta den réda
trdden eller tematisera rapporten.

VISUALISERA MERA

L&t designen kommunicera. Anvénd samspe-

let mellan innehdll och form fér att férstarka

berattelsen och budskapen. Utgé ifrén vad som
ska férmedlas och anvdnd grafik och bilder integrerat
snarare dn utgdngspunkten att bara ”lGtta upp” sidor
med text och siffror. Det gér det dessutom enklare att
&teranvénda materialet i andra kanaler.

FORANKRA, UTVARDERA — OCH BORJA |
TID

Se till att tidigt forankra syftet pd ledningsniva

och engagera dven dvriga interna intressenter
tidigt i processen vad gdller koncept, form och format.
Du far vardefull input och synergierna i de material som
produceras blir stérre. Utgd ifrén en utvardering av fére-
géende @rs rapport och tveka inte att hdmta in feedback
frén malgrupperna.

PUBLICERING OCH SPRIDNING

Férvanta dig inte att folk kastar sig dver din

rapport. Men fundera p& hur du kan lansera den

som en del av den dvergripande kommunika-
tionsstrategin. Starka citat eller data som kan presen-
teras i infografik kan brytas ut som innehdll till de egna
sociala kanalerna, huvuddragen i rapporten kan sam-
manfattas i en animation eller film. Fundera 6ver vilka
andra kommunikationsaktiviteter som kan férlaggas till
publiceringstillfallet for att férstérka. Och glém inte bort
den interna lanseringen.

RIPPLER.




